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I Obiectivul studiului si abordarea metodologicé

Obiectiv general:

Analizarea perceptiilor locuitorilor din Bucuresti privind apartamentele
inchiriate in regim hotelier (de tip Airbnb) si impactul acestora asupra
economiei, turismului si preturilor chiriilor din oras.

Cercetare cantitativa sub forma de sondaj de opinie:

o Numar de chestionare: 875, realizate cu persoane cu varsta intre 18-78
de ani, care locuiesc in Bucuresti

Modalitatea de realizare: CAWI (online)

Marja de eroare: + 3,5%

Nivel de incredere: 95%

Reprezentativitate: esantion reprezentativ la nivelul Municipiului
Bucuresti

Durata chestionarului: 10 minute

o Perioadd colectare date: 13-20 februarie 2026
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Concluzii
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Concluzii

Situatia regimului hotelier al apartamentelor din Bucuresti

® Apartamentele in regim hotelier, de tip Airbnb, sunt in general bine percepute de locuitorii Bucurestiului, 54%
dintre respondenti considerdnd ca acestea au un impact pozitiv asupra turismului din oras.

® Pe de altd parte, 45% dintre locuitorii Capitalei apreciazad ca aceste locuinte contribuie la cresterea
chiriilor, in mod special locuitorii sectorului 3. Cu toate acesteq, 46% declard cd ar fi de acord ca un vecin

din bloc sad isi inchirieze apartamentul in regim hotelier, ceea ce indicd o atitudine relativ deschisa fatd de
acest fenomen.

® In ceea ce priveste prezenta efectivé a acestor apartamente in blocurile in care locuiesc respondentii,
doar 21% afirma ca stiu ca exista sau a existat un astfel de apartament. Conform acestora, cele mai multe
locuinte inchiriate Tn regim hotelier se regdsesc in sectoarele 1 si 3.
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Rezultatele studiului
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| Perceptia asupra apartamentelor in regim hotelier

* ia¥*
B Acord total N Acord partial B Neutru Dezacord partial Total dezacord L2 RIIRRIS

Au un impact pozitiv asupra
turismului din Bucuresti

7% 54% 3,6

Contribuie la cresterea chiriilor in
oras

N% 45% 3,3

Cresc aglomeratia si problemele de

9 o,
parcare Lr 33% 3,0
Afecteaza linistea si confortul 7% "
locatarilor o 27% 2,9
In ce mdsurd sunteti de acord cu urmdtoarele afirmatii despre apartamentele in regim hotelier?
*T2B este suma valorilor 4 si 5, unde 4 inseamnd “De acord”,
.3 gﬂ.}ﬂp[ﬁ?eorCh www.cultresearch.ro iar 5 inseamnd “Total acord”. 8
**Medie calculatd pe scald 1-5, unde 1 inseamnd “total

dezacord”, iar 5 inseamnd “acord total”.



| Perceptia asupra apartamentelor in regim hotelier

Contribuie la cresterea chiriilor in oras

TZB* ] (X ) L o]
Locuitorii sectorululi 3 sunt cei care se
Sectorul 1 40% < ;
confruntd cel mai des cu probleme
Sectgryl2 AR privind cresterea chiriilor din oras din
Care este % gl 3 (g
sectorulin  Sectorul3 °0% cauza aparitiei apartamentelor inchiriate
locuioatip | Sectorul 4 44% in regim hotelier, tip Airbnb.
Sectorul 5 42%
Sectorul 6 45%
03 C_UIt reseorch www.cultresearch.ro *T2B este suma valorilor 4 si 5, unde 4 inseamna “De acord”, 9
e, iar 5 inseamnd “Total acord”.



I inchirierea apartamentelor in regim hotelier in blocurile locatarilor

In blocul in care locuiti existé sau a
existat cel putin un apartament
inchiriat in regim hotelier?

28%
\ ‘

@Da ONu B Nu stiu

Care este
Ati fi dispus sd semnati un acord prin care un vecin sd Isi sectorul
Sy A ] . .
inchirieze apartamentul in regim hotelierr: in care
locuiesti?

Sectorul1

Sectorul 2

Sectorul 3

Sectorul 4

Sectorul 5

Sectorul 6

Da
27%
19%
26%
18%
16%
20%

Nu
42%
42%
34%
44%
36%
37%

Nu stiu

31%
39%
40%
38%
48%
43%

@Da ONu O Nu stiu

In blocul in care locuiti existd sau a existat cel putin un
apartament inchiriat in regim hotelier?

*100% pe rand
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Date socio-demografice
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Genul

@ Feminin B Masculin

Genul dumneavoastrd :

Educatie

Generatiile
Gen Z (18-29 ani) _ 28%
Gen X (46-61ani) _ 28%
Baby Boomers (62-78 ani) - 6%

Distributia generatiilor.

@ studii gimnaziale/profesionale
O studii liceale/postliceale

B studii universitare/postuniversitare

Ultima forma de educatie absolvitd
de dumneavoastrad este:
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Angjot

Pensionar R[iJ/A
Somer/casnic/fard ocupatie
Student/elev
Antreprenor/liber profesionist

Ocupatia dumneavoastrd actuald este:

Sectorul1

Sectorul 2

Sectorul 3

Sectorul 4

Sectorul 5

Sectorul 6

16%

20%

Distributia pe sectoare:
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Nu ne ajung nici pentru strictul necesar

Ne ajung numai pentru strictul necesar

Ne ajung pentru un trai decent, dar nu ne Sub 3000 de lei

permitem cumpdrarea unor bunuri mai scumpe

Reusgim s& cumpdardm si unele bunuri mai 3001 5 5000 de les

scumpe, dar cu restrangeri in alte domenii

A e 5001 - 7000 de lei
Reusim sd avem tot ce ne trebuie, fara sa ne

restrdngem de la ceva
7001 - 9000 de lei

Nu doresc sd rédspund . 2%
Peste 9000 de lei

Cum apreciati veniturile actuale ale familiei dumneavoastra?

Nu doresc sa raspund

Venitul:
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| Despre Cult Research

Cult Research este o companie romdneascd de cercetare de piatd infiintatd in 2008. Agentia isi
propune sd ofere solutii de consultanta prin cercetare agila ajutdnd companiile, institutiile si
organizatiile neguvernamentale (inclusiv internationale) sd-si creascé performanta adaptandu-se
mereu in functie de nevoile consumatorului. Serviciile oferite se adreseazd unor domenii cat mai

variate: agribusiness, banking, auto, comunicare, administratie publicd, FMCG, retail etc.

Pentru conectarea cu consumatorii din diverse medii folosim cele mai noi tehnologii de cercetare:
comunitéti online (MROC), paneluri online de consumatori (CultlO), call center remote, video online

focus grupuri, agile & instant surveys.

w

Cult Research isi doreste sa contribuie la buna functionare a societatii prin oferirea de analize si
informatii cu privire la diferite teme de interes national sau international. Ne folosim expertiza pentru
a oferi informatii ce pot contribui la realizarea schimbdrilor pe care le doresc consumatorii. Astfel,

participdm la conturarea unei societdti in care calitatea vietii este imbundtdtitd constant.
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Contact Cult Research

Let’s Talk:
office@cultresearch.ro

-3 cult research

Find Out More:
www.cultresearch.ro

in @ f

Ctrl + Click to follow links
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http://www.cultresearch.ro/
mailto:office@cultresearch.ro
http://www.cultresearch.ro/
https://ro.linkedin.com/company/cult-research
https://www.instagram.com/cult.research?igsh=MWYxc2RiajNoNXY0
https://www.facebook.com/cultresearch.ro
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